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关于我们



公司简介

       苏格网络传媒有限公司，是以香港钤濎行贸易有限公司为前身新成
立的传媒公司。香港钤濎行贸易有限公司起始于2007年，目前旗下共有
6家海外公司，打通B2C、B2B、M2C、O2O等线上线下全渠道，主营
美妆、个护、护肤等跨境商品。经过11年在淘宝、天猫国际、京东、微
信等网络平台销售运营和发展，已打造网络成熟的服务体系，同时重心
定位于品牌运营管理，更是天猫国际官方认证的优质运营服务商。
       我们为品牌做孵化和培育，丰富的渠道资源和完善的供应链服务，
为海外品牌快速进入中国市场做搭建，根据品牌特性对国内消费者进行
细分需求，为品牌提供量身定制的精确推广方案，迅速提升品牌知名度。
致力为让全国用户享受全球优质的商品。

企业理念：同心同德，献出每分热能。和谐共处，共享丰盛人生

公司愿景：成为行业主导，用户首选的第一竞争力的美好生活选择
的服务商

企业价值观：学习成长，拥抱变化。创新极致，成人成己

业务板块：品牌运营、市场推广、渠道拓展、跨境供应链



公司发展历程

第一家淘宝店铺: 澳门wawa2007

第一家天猫国际店: 钤濎行海外专营店2014

第二家天猫国际店: 优合良行海外专营店2014

第一家京东专营店: 梓琪化妆品海外专营店2017

第三家天猫国际店: 大世界海外专营店2017

2018 第一家天猫卖场旗舰店: Boon's海外旗舰店

第一家天猫品牌旗舰店: Annabella海外旗舰店2018



业务板块

跨境供应链

市场推广

品牌运营

渠道拓展



团队介绍

公司拥有一支富有朝气的团队，我们的成员来自

五湖四海，为了共同的梦想走到了一下。我们虽

然拥有不同的性格、教育背景和工作经历，但都

有一个共同的特点：热爱互联网、热爱美妆！
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团队优势

1. 专注：11年的跨境电商经验，专精于进口品牌
孵化

2. 团队：拥有200多名优秀、成熟、稳定的运营
团队提供专业营销支持 

3. 数据：庞大的用户数据积累和强大的数据分析
平台

4. 零售资源：500家以上渠道合作伙伴零售网络
覆盖全中国，打通线上线下全渠道，与各平台长
期合作关系。

5.推广资源：合作30多个优质网红资源全方位自
媒体营销推广品牌



公司架构
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2公司实力
业绩展示
合作品牌
渠道拓展
品牌营销案例
市场推广



年销量

业绩展示



合作品牌



渠道拓展

我们和中国优质电商平台合作，包括天猫、京东、小

红书等。

线上平台

线下渠道供应商，我们为全国超过200家精品店和商超

供货。

线下渠道



泰国ANNABELLA安娜贝拉，于2017年03月成为品牌运营商也是全网独家总代。第一步主推海藻面膜
打进中国线上零售市场，在淘宝联合众网红店铺上新，全网第一个月销售15000盒，第二个月销售
46000盒，每月平均增长16%， 另外在小红书、微博、微信、抖音做站外推广，还邀请了中国著名演
员林允在微博做推荐，如今泰国面膜类目销量排名第一，年销售额1.2亿元.开通的销售渠道份额，线上
70%  线下20%  院线10%.

中国著名演员林允在微博做推荐

品牌营销案例 



品牌营销案例 

      KIKO MILANO，来自意大利的专业化

妆品品牌，在14个国家设有700个销售点。

我们从2017年3月代理，主推产品为kiko黑

管口红，预估线上口红类目原市场份额为

0.25%。品牌在国内知名度不高，我们为其

品牌定位为几十块就能买到的彩妆大牌，为

其打造高品质的网红视频介绍，在各大网站

传播，不到一年总销量达到13万支共75万,

如今月销13500支，日销400支，双11当天

销售1万支，淘宝销售排名第一，口红类占

比提升到2.7%。



MISSHA（谜尚）是韩国化妆品的代表品牌，2007年韩国已开设300多家专卖店，海外市场也迅速扩
张。从2016年12月入驻店铺，主推谜尚大红BB霜，2016年BB霜类目原预计占市场百分之5。经过一
年的内容为重点的推广策划，利用了中国的KOL做声浪传播，店铺年度销量达到近18万支金额达到
1000万元，月销1.6万，日销平均500支，当11当天销售1.5万支，淘宝销售排名第一，预计这款市场
容量会从5%上升到15%。

品牌营销案例 



品牌营销案例 

       Sivanna思薇娜，是来自泰国

的品牌，2017年开始代理销售，

也是此品牌第一次进入中国市场。

      我们为其做一系列的品牌孵化，

包括品牌定位，传播，推广，销售

以及分销，市场份额从0做到年销

496万元，以黑马之势占领了彩妆

行业一个稳固的位置。



市场推广 



市场推广 



市场推广 



市场推广 



市场推广 



市场推广 



市场推广 



3
未来展望
公司发展方向
新媒体运营
发掘优秀新品牌



公司发展方向

       未来是个性化内容营销的时代，
我们不断尝试新玩法，无论是直播，
短视频，网红达人,彩妆师，节目互
动，微电影。 

       我们自建有新媒体管队,有模特，
后期剪辑，文案，美工，让店铺成
为一个有个性的品牌。



新媒体运营

·关键意见领袖 （KOL）
关键意见领袖（Key Opinion Leader，
KOL） , 就是在行业内有话语权的人，可
能是专业的，或者非常有经验的，是在其
领域有号召力，影响力和相当公信力。所
以他们的话通常都能够让他的粉丝信服。
就因为这样KOL的影响力在营销的过程中
是不可或缺的。KOL是目前最新的一种针
对新媒体营销手段，其发挥了新媒体在覆
盖面积和影响力方面的各种优势。



新媒体运营

·直播节目

由美妆达人介绍产品特质、适宜人群、

使用方法、注意事项、亲身体验、互

动送礼等内容，我们不只停留在卖货

层面，更多会分享种草一些潮流、热

销、有趣的美妆产品和创意主题，如

话题挑战，模仿妆容教程等。



新媒体运营

·视频制作

店铺产品都做了自制的短视频，模特变

成能说会道的导购员，详细介绍商品，

亲身指导使用，我们的自媒体团队已经

达到了15人，视频也变得更成熟更有

视觉效果。



新媒体运营

·节目互动

我们希望把直播变成美妆分享节目，

几个美妆达人和素人做互动，让镜头

前的你有参与感，做得有意义有营养

的同时还需要轻松幽默，让年轻人容

易接受。 



新媒体运营

微信：成为彩妆肌肤咨询
师，分享相关知识

微淘：上新同步，每天发布
时事热点，维护老客户，吸
引新客户

微博：招揽微博试用达人，
拉粉丝互动游戏，产品导购

达人、有好货、
必买清单、微电影

·加分小项目



发掘优秀新品牌

参观多个美博会，发掘优秀品牌，为公司品牌注入新鲜血液，为客户提供优质产品。

博洛尼亚美博会



发掘优秀新品牌

参观多个美博会，发掘优秀品牌，为公司品牌注入新鲜血液，为客户提供优质产品。

日本东京美博会



发掘优秀新品牌

参观多个美博会，发掘优秀品牌，为公司品牌注入新鲜血液，为客户提供优质产品。

泰国曼谷美博会



PPT模板下载：www.1ppt.com/moban/     行业PPT模板：www.1ppt.com/hangye/ 
节日PPT模板：www.1ppt.com/jieri/           PPT素材下载：www.1ppt.com/sucai/
PPT背景图片：www.1ppt.com/beijing/      PPT图表下载：www.1ppt.com/tubiao/      
优秀PPT下载：www.1ppt.com/xiazai/        PPT教程： www.1ppt.com/powerpoint/      
Word教程： www.1ppt.com/word/              Excel教程：www.1ppt.com/excel/  
资料下载：www.1ppt.com/ziliao/                PPT课件下载：www.1ppt.com/kejian/ 
范文下载：www.1ppt.com/fanwen/             试卷下载：www.1ppt.com/shiti/  
教案下载：www.1ppt.com/jiaoan/        
字体下载：www.1ppt.com/ziti/
 

谢谢观看!


